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Introduccion

Pago mensual a “Editor 80”.
Promocion de la web.

Empresas desconfian en
alquilar espacios
publicitarios.

Visitas mensuales,
representacion de
iIngresos.




A H| 1] [HY Metodologia

Enfoque de la

@ investigacion Método de Ia
MIXTO @ investigacion
CIENTIFICO
Tipo de o
investigacion Diseno de la
investigacion
DESCRIPTIVO
TRANSECCIONAL,
TRANSVERSAL
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2R H L' {{H  Alcances y Fuentes de Informacion

@ Alcance geografico C“jm Alcance demografico

Calle 9 Achumani, La Paz. v" Personal Interno
v Personal Externo

Alcance temporal
Gestion 2022.
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Fuentes Primarias - Secundarias
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« El peridédico Pagina
Siete fue fundado el 24
de abril de 2010.

« Servicios informativos
actualizados y
espacios de
publicacion.




i H|'l] Y Propuesta

Diagnostico de la — -
empresa < i P

e Descripcion: Portal bajo la
Editorial Luna Llena y con T
un sistema administrado =
por “Editor 80".
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" ARazon

SHl'LLHY Andlisis de la competencia

LA RAZON DIGITAL

BOLIVIA PAGINASIETE.BO
Restriccion X v
Exige pagar $ Gratuito

Mejores Larrea se defendera en
tarifas libertad, la justicia dispuso su
libertad pura y simple tras
audiencia cautelar

Estrategias multimedia @

Hemeroteca 24/7

Tienda virtual £}

Registro Gmail *




KiaaH|'1[.(HY Técnicas y Estrategias SEO

ObJetlvo Posicionar

Optimizacion
-mm Organico
Calidad
_Enfoque Confianza

inversion
Estrategia On Page
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Estrategia de RRSS

e Resultados del publico o Postean noticias
objetivo publicadas en su
e Enlaces externos del sitio web
web

Abril 2010

Junio 2009
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> Cuadro 1

Cuarto
trimestre

Tercer
trimestre

Segundo
trimestre

Primer

Acciones trimestre

Ejecucion dela
métrica SEO

Implementacién
de técnica White
Hat SEO

Implementacion de
estrategias SEO ON
PAGE

Medicion de
resultados con
herramienta Google
An cs

contenidoinorganico

pugﬁiqc%gigﬁres)

» Tipo de Anuncios: Trafico

» CPC: Pago por cada clic

> Cuadro 2

Estrategia Facebook Ads

e fRgunds trirRaste et
Detalle :
Ene | Feb | Mar | Abr | May|Jun| Jul |Ago|Sep|Oct |Nov | Dic
_ TOTAL
Publicidad ANUAL EN
en "'”j?_d por BOLIVIANOS
trgp'go 800 | 800 | 800 | 800 | 800|800 |800|800|800|800|800|800
TOTAL
TRIMESTRAL
EN 2.400 2.400 2.400 2.400 9.600
BOLIVIANOS

N




e H|'] ] |HY Medicion y control de KPIs

Definir periodos
Medir
Interpretar

Comparar Google Analytics.
Ver resultados

Retroalimentar
« Recoleccion de datos:

v" Cantidad de lectores
v Posicionamiento SEO

N



= H|'ll|HY Discusiones y Conclusiones

a) Mejora.
b) Estudio mercado Interno - Externo.

c) Incrementar participacion de
clientes potenciales.

d) Medir posicionamiento.

a) Gerencia del periddico.
b) Estrategias comunicativas.
c) Comunicacion al personal.
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Graciasl

Me puedes contactar a través de:

Alguna Pregunta?iidlitieel

pilarlimachipomier@gmail.com




Fleming P. & Alberdi M. (2010). Hablemos de marketing interactivo. Madrid: ESIC.

Fuentes, S. (2021) Plan de marketing digital para el posicionamiento web del portal de revistas y publicaciones cientificas de la Universidad La
Salle — Arequipa. Arequipa, Peru: Tesis de grado para licenciatura en Marketing. Universidad La Salle-Arequipa.

Lopez C. & Monsefu P. (2017) Plan de marketing digital para mejorar el posicionamiento de la revista Claudia en el distrito de Trujillo 2017.
Trujillo. Proyecto de grado para licenciatura en Marketing. UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO.

MarketerosLATAM, (2022). Guia completa para hacer publicidad en Facebook Ads. https://www.marketeroslatam.com/guia-completa-para-
hacer-publicidad-en-facebook-ads/

Coletivo Marketero Agencia de Marketing. (2021). MARKETING. https://bit.ly/3KIYLAC

Martinez-Hernandez, C., Roque-Hernandez, R. V., & Mendoza-Juarez, S. (2022). Validacion por Expertos: Cuestionario para las Compras en Linea
de Estudiantes Universitarios. Revista Docentes 2.0. 2-3. https://doi.org/10.37843/rted.v15i2.342

Morales C. (2020) «Se dispara el uso de redes sociales en Bolivia.» Forbes, Bolivia. https://bit.ly/3M2jNu9.
NEUROMARKETERS. (s.f) COMUNICARE. COMUNICARE NEUROMARKETERS. https://bit.ly/3KoisMT

Lipinski, J. Rd Station. (2020). Facebook Ads: la guia completa para hacer publicidad en Facebook y acelerar tus resultados.
https://bit.ly/3vILUa.

Peir, R., (2021), Diferencia entre SEO on page y SEO off page. https://economipedia.com/definiciones/diferencia-entre-seo-on-page-y-seo-off-
page.htm

Salvador, C., (2020). Google Analytics: 10 KPI o indicadores a tener en cuenta en SEO. https://bit.ly/3z4b4Tk
Santamaria R. (2019). {Cual es la diferencia entre White Hat, Black Hat y Grey Hat SEO? https://oinkmygod.com/blog/white-hat-seo/

. Y| ECIVTAC



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14: Gracias!
	Diapositiva 15: Bibliografía

