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Introducción

• Pago mensual a “Editor 80”. 
• Promoción de la web. 
• Empresas desconfían en 

alquilar espacios 
publicitarios.

• Visitas mensuales, 
representación de 
ingresos.



Metodología

Enfoque de la 
investigación

MIXTO

Método de la 
investigación

CIENTÍFICO

Tipo de 
investigación

DESCRIPTIVO

Diseño de la 
investigación

TRANSECCIONAL, 
TRANSVERSAL



Alcances y Fuentes de Información

Calle 9 Achumani, La Paz. ✓ Personal Interno

✓ Personal Externo

Gestión 2022. 

Fuentes Primarias - Secundarias

Alcance geográfico

Alcance temporal

Alcance demográfico
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Marco Institucional

• El periódico Página 
Siete fue fundado el 24 
de abril de 2010.

• Servicios informativos
actualizados y 
espacios de 
publicación.
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Propuesta

Diagnóstico de la 
empresa

● Descripción: Portal bajo la 
Editorial Luna Llena y con 
un sistema administrado 
por “Editor 80”.

o Licencia: Costo $ 1.000.-
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Análisis de la competencia

LA RAZÓN DIGITAL 
BOLIVIA

PAGINASIETE.BO

Restricción 

Exige pagar Gratuito

Estrategias multimedia Hemeroteca 24/7 

Tienda virtual Registro Gmail 
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Técnicas y Estrategias SEO

Métrica
SEO

Objetivo Posicionar

Tipo Optimización
Costo Orgánico

Contenido Calidad
Enfoque Confianza

Retorno de 
inversión

Largo plazo

Estrategia On Page
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Estrategia de RRSS

● Resultados del público 
objetivo

● Enlaces externos del sitio 
web

o Postean noticias 
publicadas en su 
web

 

Junio 2009
Abril 2010
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Estrategia Facebook Ads

• Tipo de Anuncios: Tráfico

• CPC: Pago por cada clic 

➢ Cuadro 1

➢ Cuadro 2
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Medición y control de KPIs

• Definir periodos
• Medir
• Interpretar
• Comparar
• Ver resultados
• Retroalimentar

Google Analytics.

• Recolección de datos:

✓Cantidad de lectores
✓Posicionamiento SEO
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Discusiones y Conclusiones

a) Mejora.

b) Estudio mercado Interno - Externo.

c) Incrementar participación de 
clientes potenciales.

d) Medir posicionamiento.

a) Gerencia del periódico. 

b) Estrategias comunicativas.

c) Comunicación al personal.



Gracias!
Alguna Pregunta?

Me puedes contactar a través de:

@pilarlimachi

pilarlimachipomier@gmail.com
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